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RESUMEN LIBRE DEL CURRICULUM DOCENTE, INVESTIGADOR Y/O PROFESIONAL

Doctor Internacional en Comunicacion por las Universidades de Cadiz, Malaga, Sevilla y
Huelva (Espana) y profesor del Departamento de Marketing y Comunicacion de la
Universidad de Cadiz en los Grados en Administracion y Direccion de Empresas, Marketing
e Investigacion de Mercados y Turismo. Ademas, ha impartido docencia en el Master en
Direccion Estratégica e Innovacion en Comunicacion de la Universidad de Cadiz.

Desde 2016 es miembro del Grupo de Investigacion Comunicando SEJ068 de la
Universidad de Cadiz. Entre los anos 2015 y 2016 realiz6 una Estancia Internacional de
Investigacion en el Instituto Superior Miguel Torga, en Coimbra (Portugal). Evaluador en los
comités de 15 revistas cientificas de impacto internacional.

Ha publicado numerosos trabajos cientificos de investigacion entre articulos en revistas
cientificas, capitulos en libros especializados, comunicaciones y ponencias en congresos
internacionales, que han sido leidas por investigadores de mas de 40 paises del mundo,
incluyendo Alemania, Argentina, Australia, Austria, Brasil, Canada, Corea del Sur, Estados
Unidos, Francia, Grecia, Italia, Japon, México, Portugal, Reino Unido y Rusia.
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DOCENCIA HABITUAL
Titulacién Asignatura
Grado en Administracion y Introduccién al Marketing
Direccion de Empresas Direccion de Marketing
Introduccién al Marketing
Grado en Marketing e Fundamentos de Marketing Internacional
Investigacion de Mercados Marketing No Lucrativo
Trade Marketing

PUBLICACIONES MAS RELEVANTES

Autores: Cano Tenorio, R., Cristofol Rodriguez, F.J., y Paniagua Rojano, F.J.

Titulo: Los clubes de futbol y sus medios de comunicacion propios. Tipos de contenidos mas
compartidos

Ref. [ ] Revista: [X] Libro: La comunicacién en el escenario digital. Actualidad, retos y
prospectivas. Editorial: Pearson. ISBN: 978-60-73248-59-4 Fecha: 2019

Autores: Cano Tenorio, R.

Titulo: Gestion de la comunicacion en las redes sociales de las federaciones de futbol
nacionales

Ref. [X] Revista: Obra Digital [ ] Libro

Volumen: Numero: 17 Paginas, inicial: 19 final: 34 Fecha: 2019

Autores: Cano Tenorio, R.

Titulo: Técnicas de marketing en las cuentas oficiales de Twitter de los artistas flamencos
Ref. [X] Revista: Zer, Revista de Estudios en Comunicacion [_] Libro

Volumen: 24 Numero: 46 PA&ginas, inicial: 93 final: 110  Fecha: 2019

Autores: Cano Tenorio, R.

Titulo: Gestion de la Estrategia de Comunicacion Institucional y Marketing en el escenario
digital de los clubes de futbol de élite de la UEFA

Ref. [X] Revista: Estrategas, Investigacion en Comunicacién [_] Libro

Volumen: Numero: 6  Paginas, inicial: 143 final: 155 Fecha: 2019

Autores: Cano Tenorio, R. y Rostoll Ariza, J.

Titulo: Uso de las redes sociales en museos internacionales

Ref. [X] Revista: Revista de la Asociacion Espafiola de Investigacién en Comunicacién []
Libro

Volumen: 5 Nudmero: 9 Paginas, inicial: 41  final: 49 Fecha: 2018

Autores: Cano Tenorio, R.

Titulo: Analisis del nivel de emision de contenido en las cuentas oficiales de Twitter de los
artistas flamencos

Ref. [X] Revista: Caracteres. Estudios culturales y criticos de la esfera digital [ ] Libro
Volumen: 7 Numero: 2 Paginas, inicial: 57 final: 87 Fecha: 2018

Autores: Cano Tenorio, R.

Péginaz



% T C Universidad Facultad de Ciencias Facultad de CC. EE. y Empresariales

adi ;. . ¢/ Enrique Villegas Vélez, 2
de Cadiz Econdmicas y Empresariales | {100 cidip

Titulo: Aplicaciones maviles oficiales en los clubes de futbol espanoles como herramienta de
comunicacion de contenidos

Ref. [X] Revista: Organicom [] Libro

Volumen: 15 Numero: 29 PAaginas, inicial: 125 final: 135  Fecha: 2018

Autores: Micaletto Belda, J.P. y Cano Tenorio, R.

Titulo: Relaciones publicas y Juego de Tronos: la imagen del Sevilla Futbol Club, S.A.D. tras
la visita de los actores al Sanchez Pizjuan

Ref. [X] Revista: Zer, Revista de Estudios en Comunicacion [] Libro

Volumen: 23 Numero: 44  Paginas, inicial: 31  final: 47 Fecha: 2018

Autores: Cano Tenorio, R. y Paniagua Rojano, F.J.

Titulo: El uso de Twitter por parte de los futbolistas profesionales: contenidos y relaciones
con los publicos

Ref. [X] Revista: Revista Internacional de Relaciones Publicas [ ] Libro

Volumen: 7 Numero: 13 PA&ginas, inicial: 101 final: 122  Fecha: 2017

Autores: Cano Tenorio, R.

Titulo: Técnicas de marketing de los clubes de futbol de élite en las redes sociales

Ref. [X] Revista: Retos, Revista de Ciencias de la Administracion y Economia [] Libro
Volumen: 7 Numero: 13  Paginas, inicial: 43  final: 58 Fecha: 2017

LINEAS DE INVESTIGACION

Comunicacion digital en el mundo del deporte.
Marketing deportivo.

Marketing digital en el Arte Flamenco.

Marketing y comunicacién digital en las instituciones culturales.
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